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فالتسويق اليوم يحتل مانة استثنائية ف الهياكل التنظيمية للمؤسسات البسيطة والمتوسطة والبيرة، بمعن أنه عل المنتجين
ل يحققوا البقاء والنمو ف أعمالهم عليهم أن يدرسوا احتياجات أسواقهم حت يتمنوا من مدها بالسلع الت تتطلبها بأكثر الطرق

كفاءة وأقل تلفة ممنة. وتطور التسويق من مفهومه البيع إل مفهومه التسويق والذي يعتمد أساساً عل دراسة حاجات
ورغبات المستهلين له أثره البير ف انتقال السلع والخدمات من المنتج إل المستهلك، ومن هنا وجب الجمع بين مراكز الإنتاج

ومراكز الاستهلاك من خلال القيام ببعض الأنشطة، يهدف الهدف الأساس لسياسة التوزيع إل ضمان توافر المنتجات أو
الخدمات ف مان المناسب وف الوقت المناسب وبالمية المطلوبة لتلبية احتياجات العملاء وتحقيق أهداف التسويق.


