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الهدف الرئيس من هذه الدراسة هو التعرف عل العوامل الت يفضلها المستهلون الخليجيون ، والت تدفعهم للشراء عبر الإنترنت
، لأن اختلاف الثقافات يؤثر عل الأولويات المختلفة ، وتجدر الإشارة إل أن التسوق الإلترون ليس منتشرا ضمن النطاق

الجغراف. منطقة تواجد فيها مواقع عربية متخصصة نادرة بشل لا يصدق مقارنة بالدول الأوروبية تركيا أو الصين. لن هل تم
اختيار العوامل بشل عشوائ؟ تم اختيار العوامل بعناية لدعم استبيان أول تم توزيعه داخل دول الخليج لتحديد أهم العوامل

بالنسبة للمستهلك الخليج أو ربما المقيمين هناك. دعم النتائج الت تم جمعها من قبل مستهلين حقيقيين قاموا بالفعل بالتسوق
عبر الويب ، بالإضافة إل ذلك ، لاختيار الصفحات الت تم التحقق منها ، والت قد تون ميزة جديدة كانت تعمل خلال السنوات
القليلة الماضية. لذلك من الضروري مراجعة القيمة المضافة المهمة من خلال هذا النوع من الصفحات لنوايا المستهلين وذلك

للتركيز أكثر عل هذا العامل والتحقق من المراجعة الجيدة واستغلالها ضمن المجالات الإيجابية مما يزيد من أهمية التسوق.


