 قد تكن بحاجة في يوم للترويج عن ذاتك للحصول على فرصة عمل مميزة أو منصب محدد أو حتى إقناع شخص مهتم به، بل المنتج يشمل التخطيطات الخاصة بشكله وأسلوب تعبئته والتغليف والعلامة التجارية وكل ما يتعلق بإنتاج المنتج أو عرض الخدمة بشكل نهائي حتى يصبح قابل للبيع.  وإيضاح خبرته إن كان المنتج على شخص وتوضيح أساليب إتقانه للعمل المتخصص به. يشير الترويج إلى كل ما يعلن عن المنتج ويتم عرضه على الجمهور.  والجمهور في هذه الحالة يكون هو العميل الذي تستهدفه من أجل شراء المنتج. الترويج بكل بساطة هو الرابط بين كلاً من الشركة والعملاء لذلك من المهم التأكد من إجراء هذا الاتصال بشكل صحيح ومفيد. عادة ما يكون الترقية عبارة عن إعلانات تجذب انتباه العملاء إلى المنتج. حتى يتمكنوا من التعرف عليه وإظهار فوائده وما يعود به من نفع على العملاء والقيمة التي يقدمها لهم. ولكن يمكن أن يكون الترويج خاص بالمنتجات. ويتم عن طريق: 3. السعر Price هذه العامل يقصد به منطقة توافر المنتج. أي من المهم أن يكون المنتج متاح للكل وفي مكان مناسب ويتم إيصاله عند الطلب في الوقت الملائم والمتفق عليه. أو حتى سعيت إلى الحصول على خدمة واكتشفت أن هناك مجموعة طويلة من العملاء ينتظرون ولا توجد عمالة كافية لخدمتهم أي غير متاح سوى موظفاً واحداً على سبيل المثال. فهذا يدل على رقاقة وعدم سلاسة البيع بالنسبة للمنتجات وتقديمات الخدمات أيضاً. لذلك،  وحين تكون هذه المراحل سلسلة بدرجة أكبر وأكثر مرونة. ولهذا السبب نرى أن معظم الشركات قامت بإدخال اليوم خدمة المبيعات عبر الإنترنت. هذا الأمر يوفر لك بكل تأكيد الشعور بالراحة والصفاء.  مثل السعر لانتشار عطور منعشة في المكان،  مما تسبب لك في مشكلة أو خسارة محددة.  مثل: كيفية عملها؟ وما هي مميزاته؟ وكيفية تجنب الإخفاقات وهذا بالطبع إن توافر ذلك. الآن بعد أن تم تقديم جميع عناصر المزيج التسويقي 7ps ،  حيث يتم التركيز على إتمام عامل منهما يمكن أن يؤدي إلى فشل جهود التسويق ، فيعتمد الأساس على درجة التنسيق والتلائم بين الفرق العاملة على نجاح هذه العناصر.
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