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فإن سعر الوحدة لسلعة معينة سوف يتغير حت يستقر عند نقطة تتساوى فيها المية الت يطلبها المستهلون (بالسعر الحال) مع
المية المعروضة من قبل المنتجين (بالسعر الحال). نشر الاقتصادي الإنجليزي ألفريد مارشال عمله، والذي كان أحد التابات

من خلال النقطة الت ل أساسالسابقة حول كيفية تفاعل العرض والطلب لتحديد السعر. يتم تحديد مستوى سعر السلعة بش
تتساوى عندها المية المعروضة مع المية المطلوبة. فمن المأمول ألا يون مفاجىا أن محددات الربح هذه ه أيضا محددات
المية الت ترغب الشركة ف توفيرها. يمن بناء طلب السوق من خلال جمع الطلبات الفردية لجميع المشترين ف السوق. إذا
سأل شخص ما "كم عدد مخروطات الآيس كريم الت تطلبها؟" سوف تحتاج إل مزيد من المعلومات للإجابة عل السؤال. هل

الطلب يعن الطلب اليوم؟ هذا الاسبوع؟ هذا العام؟ ستؤدي كل هذه الوحدات الزمنية إل كميات مختلفة مطلوبة، عل الرغم من
يتم إنتاجها واستهلاكها ف تحدد كمية السلعة أو الخدمة الت ل منفصل، القوى التالعرض والطلب يتم تقديمهما بش أن مفهوم

الاقتصاد وف ماذا منحنيات العرض والطلب ف السوق. ويشار إل كمية السوق عموما باسم،


