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1. استخدام تقييم الملية الفرية كأداة لتعزيز القيمة السوقية للشركات. 2. بناء سمعة قوية عبر حماية وتقييم الأصول الفرية
بطرق احترافية. 3. تعزيز العلامات التجارية عبر تقييم الأصول غير الملموسة مثل براءات الاختراع والعلامات التجارية. 4. ربط

التقييم الاستراتيج للملية الفرية بالأنشطة التسويقية لزيادة جاذبية المنتجات والخدمات. 6. استخدام البيانات المستخلصة من
التقييم ف الحملات التسويقية لإبراز قوة الأصول الفرية. 7. دعم قرارات التسعير والترويج بناء عل القيمة الحقيقية للأصول

الفرية. 9. استثمار الأصول الفرية ف صفقات الترخيص والتوسعات التجارية لتوسيع نطاق العلامة التجارية. تحسين الصورة
المؤسسية عبر الامتثال للمعايير الدولية ف تقييم الملية الفرية. 1. نشر الوع حول أهمية حماية الملية الفرية عبر الحملات

الإعلامية. 3. استخدام وسائل التواصل الاجتماع للترويج لأهمية حماية الإبداع والاختراعات. 4. التعاون مع الجامعات
والمؤسسات الأكاديمية لتعزيز ثقافة الملية الفرية. 7. تعزيز مصداقية المؤسسات القانونية عبر الشفافية ف تطبيق قوانين

الملية الفرية. تقديم تقارير دورية حول تأثير حماية الملية الفرية عل الاقتصاد والابتار. 1. نشر الوع بأهمية حماية الملية
الفرية عبر حملات إعلامية وتوعوية. 7. تطوير استراتيجيات تسويقية لنشر المعرفة القانونية حول حقوق الملية الفرية. 8.
تحسين صورة الدول والمؤسسات عالميا عبر الامتثال لحماية الملية الفرية. 2. استخدام التقنيات الرقمية ف تقديم خدمات

الملية الفرية، 3. تشجيع الابتار وحماية حقوق الملية الفرية عبر توظيف التقنيات الحديثة 5. تعزيز التعاون الدول مع
ماتب الملية الفرية العالمية عبر تحسين الشفافية والابتار المتبادل. 6. التسويق الرقم لزيادة الوع العام حول أهمية حماية
الملية الفرية وتشجيع المبدعين عل التسجيل لحماية اختراعاتهم. 9. تسويق خدمات الملية الفرية الرقمية لتعزيز استخدامها

ف السوق. استخدام التقنيات المتطورة لتعزيز الشفافية والمصداقية ف عمليات التسجيل والمراجعة. 1. تعزيز تسويق الملية
الفرية لضمان تحقيق عوائد اقتصادية​. 6. اعتماد سياسات التحفيز المال لتسويق براءات الاختراع​. 7. تطوير استراتيجيات لنقل

التنولوجيا من الجامعات إل السوق​. 8. تحسين مستوى الشفافية ف عملية تسويق الابتارات البحثية​. 9. تعزيز السمعة
الأكاديمية للجامعات عبر تسجيل براءات الاختراع​. 1. تعزيز الوع العام بأهمية الإدارة الجماعية لحقوق التأليف. 3. تطوير
استراتيجيات تسويقية للترويج لخدمات منظمات الإدارة الجماعية. 4. تحسين التواصل مع المستخدمين لتسهيل عمليات

الترخيص. 6. إقامة شراكات مع الجهات الإعلامية لتعزيز الحضور العام. 8. تنظيم حملات توعوية حول فوائد الإدارة الجماعية.
3. تسويق الخدمات الجامعية إلترونيا عبر منصات الويب لتعزيز الظهور العالم​. 1. تعزيز قيمة العلامة التجارية كأصل غير

ملموس. 2. تأثير الشهرة التجارية عل القيمة السوقية للشركات. 3. استخدام حقوق الملية الفرية ف استراتيجيات التسويق.
5. توظيف العلاقات مع العملاء كأحد الأصول غير الملموسة. 8. دور التقييم الاقتصادي ف تحسين استراتيجيات التسويق. قياس
أثر التسويق عل نمو الأصول غير الملموسة. 1. نشر الوع بأهمية وقف حقوق الملية الفرية عبر حملات تسويقية. 4. استخدام

وسائل الإعلام والتواصل الاجتماع للترويج لمفهوم الوقف الفري. 6. تطوير هوية مؤسسية قوية للأوقاف الفرية لتعزيز
مصداقيتها. تطوير برامج المسئولية الاجتماعية لتعزيز مانة الأوقاف الفرية. 1. التوعية بأهمية وقف الحقوق الفرية عبر

الحملات الإعلامية. 3. التعاون مع الجامعات والمؤسسات البحثية لنشر مفهوم الأوقاف الفرية. 4. تطوير علامة تجارية مميزة
للأوقاف الفرية لزيادة الوع بها. 5. استخدام وسائل التواصل الاجتماع لنشر الوع حول الوقف الفري وأثره. 7. بناء

شراكات مع الشركات والمؤسسات لتوسيع نطاق الأوقاف الفرية.


