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إن الصعوبة الرئيسية لعملية الإدارة الدولية بصفة عامة و إدارة التسويق الدول بصفة خاصة تمن ف بيئتها المعقدة و المركبة ،
و ما تتضمنه من متغيرات اقتصادية و تنولوجية و اجتماعية و ثقافية و سياسية و قانونية و غيرها ، و ه متغيرات من الصعب

جداً إن لم ين من المستحيل السيطرة عليها أو التحم ف اتجاهها و أبعادها ، فإن كل ما تستطيع الإدارة الدولية و منها إدارة
التسويق الدول القيام به هو محاولة التتبع الدائم لمصالح المنظمة ، من أجل التقليل من المخاطر و التهديدات أو استغلال

الفرص الت تفرزها هذه البيئة لتحقيق التيف المطلوب معها . لذلك من المفترض أن تهتم المنظمة بتطوير وتنمية وتنم معرفتها
بهذه البيئة لأن هذه المعرفة ه أساس قراءتها لواقع للمنظمة ومتغيرات بيئتها والتحديات والفرص الحالية والمتوقعة والت يجب

أن تستثمرها عل الوجه الأمثل.


