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*تعريف مرونه الطلب السعريه: مرونة سعر الطلب ه مقياس لمعدل الاستجابة لمية السلع أو الخدمات اللازمة لتغيير أسعارها.
معادلة مرونة الطلب عل السلع. بالنظر إل الطبيعة العسية للعلاقة بين السعر والمية المطلوبة ، عادة ما تون نتائج المعادلات
السابقة سلبية. عل سبيل المثال ، إذا ارتفع السعر بنسبة 5٪ وزادت المية المطلوبة بنسبة 5٪ ، فإن مرونة السعر والمية الأولية
= ‐5٪ / 5٪ = ‐1. يتمتع كل من Fiblan و Given بمرونة ف سعر الطلب أكبر من 0. عل الرغم من أن مرونة الطلب السعرية
سلبية بالنسبة لمعظم السلع والخدمات ، إلا أن الاقتصاديين غالبا ما يطلقون عل مرونة السعر للطلب إيجابية (عل سبيل المثال ،

من حيث تشير المرونة السعرية للأوامر إل استجابة أو حساسية طلب السلع لتغيرات الأسعار. تحسب عل النحو التال: القيمة
المطلقة). = P / (Q2-Q1 / Q1 = P2-P1 / P1 = ΔP) إذا كان التغيير الطفيف ف السعر مصحوبا بتغيير كبير ف كمية الطلب

، فإن المنتج يعتبر مرنًا أو يستجيب لتغيرات الأسعار. إذا كان التغيير البير ف السعر مصحوبا بتغيير طفيف ف كمية الطلب ،
تقيس مرونة سعر الطلب استجابة الطلب للتغيرات ف أسعار سلع معينة ، لذلك ، إذا كانت مرونة السعر للطلب تساوي الصفر ،
فإن الطلب غير مرن تماما لأن الطلب لا يتغير عندما يتغير السعر. تشير القيم بين صفر وواحد إل أن الطلب غير مرن ، ويحدث

هذا عندما تتغير النسبة المطلوبة وتصبح أقل من التغيير نسبة السعر. يصبح الطلب مرنًا. أخيرا ، إذا كانت القيمة أكبر من 1 ،
سيصبح الطلب مرنًا تماما ، لأن تغيرات الأسعار ستؤثر بشل كبير عل الطلب. عل سبيل المثال ، إذا كانت المية المطلوبة إذا

ارتفع السعر بنسبة 15٪ وانخفض السعر بنسبة 10٪ ، فإن المرونة السعرية للطلب ه 15٪ / 10٪ = 1. تشمل العوامل المؤثرة
عدد البدائل القريبة ، إذا كانت هناك بدائل قريبة ، فسيون الطلب أكثر مرونة بغض النظر عما إذا كانت السلع ضرورية أم السلع

المالية ، تميل ضروريات الحياة إل أن تون جامدة ، تقوم الشركة بتقييم مرونة السعر للطلب عل المنتجات المختلفة
للمساعدة ف التنبؤ بأثر التسعير عل مبيعات المنتجات. بشل عام ، إذا لم ين الطلب عل المنتج مرنًا ، والت يمن أن تتجنب

أو تقلل من هذا العيب من الشل الأول للمرونة ، مرونة النقطة ومرونة القوس. *انواع المرونه: مرونة النقطة : ه مرونة سعر
الطلب عند نقطة معينة ف منحن الطلب. من أجل الحصول عل مرونة الطلب ، كما هو موضح أدناه ∆qd/qd. p/∆p ويمن

عس ترتيب عملية الضرب وذلك حت يمن إعادة صياغة ذلك كما يلqd/∆p. p/qd∆ : ف الوقت الحاضر ، تحتاج إل تحديد
، يتم تصميم مستويين من المحور الأفق الطلب ورسم خط تماس عند هذه النقطة حت منحن النقطة المقابلة للسعر عل

:قم بما يل ، D و C لحساب مرونة السعر عند الطلب عند النقطتين P)x) 5 4 3 2 1 :مثال ، والمحور الرأس ، موالمحور ال
وف النقطة G ، يتم قطع المحور الرأس للسعر ، وهو ما يعادل 5 وحدات عملة. ΔQ / ΔP): زاوية ميل تساوي (FC) / مستمر

FC. Edc = -FH / OF Edc = يمثل السعر المقابل لـ مبيوتر الشخصوال OF المطابقة لـ (C) يمثل عدد النقاط (ج (FH). Q)
DQ / يمثل .D) ، EdD = (K I / kD) / KD) الطلب عند النقطة لمنحن ً5/3- = (300 / 300-800) -. ارسم ظ Edc = -1

DP ميل الزاوية D ، يتغير معامل المرونة مع السعر ويزداد مع الزيادة ف أسعار السلع ، والعس بالعس ، كما ترى من المثال
السابق ، عند النقطة (C) ، يون السعر 4 وحدات عملة والمعامل المرن هو 1، 66. يون السعر 2 والمعامل المرن يساوي 1.

ترخيص EdC> EdD لا تؤخذ العلامة السلبية بعين الاعتبار لأنها تعس العلاقة العسية بين المية المطلوبة وسعرها بشل أكثر
رسمية ، مرونة السعر للطلب ه متوسط المية المطلوبة لتغيير النسبة المئوية للسعر. مرونة القوس ه مرونة الطلب عل السعر

يتغير معامل المرونة السعرية للطلب بين نقطتين ، أي أن مرونة القوس تنتقل من قوس إل آخر عل طول منحن الطلب. كلما
كان معامل المرونة أكثر دقة ، مرونة السعر للطلب عند نقطتين (قوس) ه = (فرق الطلب ÷ مجموع الطلب) ÷ (الفرق بين
سعرين ÷ مجموع سعرين) سواء كانت السلع ضرورية أو سلع المالية: تتطلب السلع الضرورية عدم المرونة ، مثل الخبز

والسر والشاي والأدوية ؛ فإن الطلب عليها غير بالنسبة للسلع ذات الاستخدامات القليلة ، أما بالنسبة للسلع ذات الاستخدامات
المتعددة (مثل السر) ، فإن الطلب مرن. لأن الأشخاص ذوي الدخل المرتفع لا يتأثرون بالطلب عل السلع يتأثر الأشخاص ذوو

الدخل المنخفض والمحدود من الأدوية باهظة الثمن ، سعر السلعة انواع المرونه : * (1. النسبة المطلوبة A .(٪1 .5) أكبر من
مأنشطتنا التذاكر المطلوبة استجاب ال النسبة القيمة المطلقة للمعامل المرن أكبر من القيمة الحقيقية طلب غير مرن: (2 ف

تقليل نسبة التغيير النسبة (5٪) وه النسبة المئوية ‐0. أي: مرونة الطلب = 20٪ ‐ 0٪). الطلب غير المرن ف الاستجابة المية
سعر البطاقة. الاستجابة المية يؤدي انخفاض السعر بنسبة 1٪ إل زيادة بنسبة 1٪ ف المية المطلوبة. ص وبعبارة أخرى ،
حيث معامل المرونة المطلق يساوي صحيح مرونة الطلب السعرية قد تختلف الأسعار النسبية تغيير طلب المستهلين التغيير
ين أو طبيعة السلع والمنتجين بدراسة مرونة الطلب تعريف السوق. (1 واحد. يسمعادة ما تهتم أجزاء مختلفة من المستهل
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السوق بالمان الحقيق المشترون بشل مباشر أو من خلال وسيط ، متجر دعاء وه أيضا المنظمة أو المان الذي يعقد فيه
الاجتماع واحد. من السهل بيع وشراء المعاملات ج. تخصيص الموارد ف المجتمع. بناء الطلب من حيث عدد ومدى المنتجين

(البائعين) والمستهلين (المشترون) لسلع أو خدمات محددة لأن بعض السلع أو الخدمات تتميز بمنافسة شديدة أو إنهم يسيطرون
عليهم يحتر بيع الأشياء وهناك بائع واحد فقط. عندما تون هناك سلع وخدمات لا يمن إلا للمنتجات أن تنتجها أو تبيعها إنها

تتحم ف الأسعار ، وبين هذين الموقفين ، سنجد سلعا وخدمات أقرب إل السوق. كما نعلم جميعا ، فإن المنتجات والخدمات
ف سوقها أقرب إل حالة الاحتار الامل سوق ملية تنافسية احتار القلة ف الاقتصاد ، هناك أربعة أنواع: لذلك ، يمن تقسيم

AA إل ب. احتار السوق وون أو قياس سنقتصر عل شرح السوق التنافسية المثالية لأنها تمثل السوق النموذج. نية التأثير
يتميز هذا السوق بعدم قدرة المنتج أو البائع "البائع" عل شراء السلع أو الخدمات مع يشير الاحتار إل الحالة الت توفر فيها

شركة واحدة فقط ف السوق المنتجات و / أو الخدمات (المنتجات و / أو الخدمات) لجميع المستهلين. وبعبارة أخرى ، لذا فإن
السوق يسم احتار ، ف هذه الحالة ، قد تون هناك شركات أخرى تتنافس ف السوق نفس المنتج و / أو الخدمة ، ولن عندما
تون المنافسة عل حافة الشركات الت تتحم ف السوق ، عندما تهيمن بعض الشركات عل السوق ، يسم هذا الموقف حم

الأساس لفة ، لأن الاستثمار الأولسجن الطعام أو أي ضرر أو أذى للناس. انخفضت الت ممارسة عرفية ، ه القلة / القلة. وه
كبير جدًا. ف هذه الحالة ، وف الوقت نفسه ، احتار القطاع الخاص:* وذلك عندما تحدد الشركة سعر البيع حسب الطلب

ويمن تعديله حسب كمية الإنتاج إذا كانت الشركة تقع ف بيئة خاصة ، فستون الشركات الأخرى بعيدة عنها جغرافيا ، مما
يمنحها تلقائيا الحق ف احتار العرض والطلب ف ذلك الموقع احتار أجنب:* تتبع الدول الغنية والبيرة الدول الصغيرة

والفقيرة كمظهر من مظاهر الاستعمار السياس والاقتصادي ، وامتياز مطلق لتصنيع أو بيع أو تبادل منتجات معينة أو الاستثمار
ف خدمات معينة أو احتار مواقع ووظائف معينة (مثل بيع الأسلحة واستشاف النفط و احتار المبيعات). )، وبالتال لا يجوز
منع الاحتار إلا بعد استيفاء الشروط الثلاثة التالية: وما إل ذلك) ، السيارات. 2)اشترى المحتر هذا الطعام ، فلن يعتبر محترا
ن يحبه حتم لا تصدقونه ، لم يمحمد: (جميع الإسلام. وفقًا للنب الإضرار بالناس والقيود عليه ، ف اره يؤدي إل3)إن احت

يحب أخاه) ، وصفه بوهاري(1 إيذاء الناس واستخدام احتياجاتهم(2 وينشر الفصل الثالث روح الراهية والبغضاء بين المسلمين.
اتفق الفقهاء عل أن الحمة من حظر الاحتارات أضرت بالجمهور. لذلك ، يتفق العلماء. السببيه الاحتاريه:* هناك العديد من

أسباب الاحتار. عل سبيل المثال ، يمن للشركة تحقيق نفس الناتج بتلفة أقل من منافسيها ؛ بسبب كفاءتها العالية. قد تتسبب
شركة عالية الفاءة ف فقدان المنتجين الآخرين لوظائفهم ، مما يؤدي إل الاحتار. وه الحواجز الت تمنع الشركات الجديدة

من دخول السوق. تشمل عوائق الدخول الترخيص والامتياز ،


