 استخدام التكرار : يرى الكثير من الباحثين في مجال الاتصال أن تكرار الرسالة الإشهارية يعتبر من أههم العوامل المساعدة على إقناع الجمهور المتلقي،  ومثال ذلك الحملات الإشهارية التي تعتمد على التكرار في تعزيز وترسيخ رسائلها في أذهان الجماهير،  لكن رغم فوائد هذا الأخير إلا أنه قد يكون تكرار ممل،
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