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أي أن هذه الإستراتيجية لا تركز عل قطاع واحد من السوق بل عل عدد من القطاعات فعل سبيل المثال شركة تويوتا قامت
بتقديم أكثر من مزيج تسويق لأكثر مـن ســوق ولذلك فإن التنويع ف القطاعات يجب أن يتوقف عندما يصل الإيراد الحدي

للمبيعات لل قطاع إضاف إل المستوى الذي بعده يصبح أقل من التلفة الحدية للقطاع المستهدف.


