 يشير الترويج إلى التواصل بين الشركة وعملائها حول المنتج وسعره بالإضافة إلى توفره (مكانه).  لتحديد عنصر المزيج الترويجي الذي يجب استخدامه،  ما إذا كان من الممكن الوصول إلى الجمهور المستهدف من خلال هذا العنصر؛  ما إذا كان ذلك مناسبًا للرسالة التي يريدون إرسالها وما إذا كانت الشركة لديها أشخاص ماهرون ليتمكنوا من استخدام عنصر المزيج الترويجي هذا.
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