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وإستراتيجية السوق يشير إل القدرة عل تقسيم السوق إل سلع متعددة وذلك من خلال الضبط والذي فيه يمن لمنتج الشركة أن
يلب متطلبات واحدة أو أكثر من مقاطع سوق متميزة ويمن تصنيف المستهلون بشل عام إل ثلاث مجموعات المجموعة
الأول وهم الناشطين اجتماعيا – ايولوجيا تتميز بوعيها العال للقضايا من هذا النوع ومن هذه المجموعة فإن جودة المنتج

الاجتماع والبيئ يفرض منافع غير ملموسة عالية مثل تقدير الذات والاعتراف الاجتماع لذا هؤلاء المستهلون راغبون ف شراء
منتجات مستدامة المجموعة الثانية وهم القابل للاقتراب منهم اجتماعيا ‐ ايولوجية هم الواعين من هذه الناحية وأيضا يسبون

تقدير الذات واعترافهم لشراء المنتجات المستدامة ولن عل عس المجموعة الأول هؤلاء غير راغبين بالتضحية ف منافع المنتج
التقليدي لتعزيز الجودة الاجتماعية ‐ الايولوجية وهم يمثلون مقطع هدف ذات حجم كبير وهم بحاجة إل مخاطبتهم من خلال

إستراتيجية التسويق المستدام


