 شجع باقي الشركات المتوسطة والصغيرة على خوض التجربة الفيروسية، يقارب من 4100 عالمة تجارية حول العالم تقوم بتطبيق التسويق الفيروسي، أن إستراتيجية التسويق الفيروسي قد فتحت المجال أمام مشاركة عدد من المستقبلين لرسائلها في المشاركة بالعملية الترويجية الفيروسية،  وذلك باالرتكاز على درجة تأثير الرسالة باإلضافة إلى
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