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ف من مرحلة التخطيط الإستراتيج العلاقات العامة تعد الإستراتيجيات الإقناعية إنتقالا سادساً‐ إستراتيجية فعالية الاتصال ف
العلاقات العامة إل مرحلة التنفيذ الفعل لهذه الخطط وذلك من خلال التعرف عل كيفية إدارة العلاقات العامة للعملية الاتصالية

بشل يحقق أهداف المنظمة. ولذلك ثمة علاقة حتمية بين إستراتيجية التخطيط وإستراتيجية التنفيذ لدى المنظمة تركز عل جانبين
هما: 1- التامل بين أهداف الخطة وأهداف البرنامج الاتصال. 2- التركيز عل الجمهور كمحور للبرنامج الإتصال. إذ أنه لا

يمن التعامل مع البرنامج الإتصال "الحملة" كما لو كانت رسالة تبث عبر وسائل الإتصال وأن تنته بإنتشار الرسالة فقط، بل أن
الاتصال الفعال يمثل عملية متاملة تبدأ من ما يل: 1- رسالة يجب استقبالها من الجمهور المستهدف. 2- أن تجذب إنتباه هذا
أي من تلك الأهداف سيمثل فشلا يريدها القائم بالاتصال. وإن أي فشل ف الجمهور. 4- أن يستجيب لها الجمهور بالطريقة الت

للرسالة "الحملة" ،


