
تم تلخيص النص بواسطة موقع لخصل © lakhasly.com

ويمننا تحديد الركائز الأساسية الت يقوم عليها هذا المفهوم الحديث للتسويق بما يل: ١ ‐ إن النقطة الجوهرية ف هذا المفهوم
الحديث للتسويق تقوم عل اعتبار أن العميل هو نقطة البداية وهو منته الغاية من النشاط التسويق ٢ ‐ إن التسويق هو مسؤولية
جميع عناصر وأفراد المنظمة عل مختلف مواقعهم بحيث يعتبر الجميع مجندين ف خدمة العميل ٣- إن التسويق لا يجوز قصره
‐ كما هو متعارف خطأ ‐ عل وظيفة البيع أو التوزيع والإعلان وإنما هو إشباع لاحتياجات العميل بالمعن الواسع لهذه العبارة.

وإنما المنتج موضوع التسويق


