  يتبين أن نشاط تنشيط المبيعات،  يهدف إلى تسريع المبيعات على المدى القصير من خلال تشجيع المستهلكين والوسطاء على شراء منتجات الشركة،  من خلال تقديم حوافز متنوعة،  وتختلف التقنيات حسب الأهداف والجمهور المستهدف.
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