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يعارض أرسطو أفلاطون ف تقييم تأثير الفن، معتبرا إياه ذا دور معرف وتربوي يبرز حقائق إنسانية عالمية عبر المحاكاة. يشرح
مفهوم "التطهير العاطف" (الاثارسيز) ف فن الشعر، حيث تُثير التراجيديا الشفقة والخوف، ثم تُنفيسهما، منتجة متعة جمالية من
إدراك المشاهد لحقيقة إنسانية أو إمانية كامنة. ينطبق هذا عل الإعلانات الناجحة، الت تح قصصا مؤثرة تُمن المشاهد من

التعاطف والتعرف عل ذاته، كما ف إعلانات التأمين أو الأعمال الخيرية. تُثير هذه القصص مشاعر، متيحة تطهيرا عاطفيا
مصغرا، وقوتها تمن ف تمثيلها الفن لجوهر الحقيقة الإنسانية أكثر من الواقع المباشر. لذا، يمن اعتبار الجمالية ف الإعلان أداة

يا وعاطفيا. تعليمية أو أخلاقية غير مباشرة، تتجاوز الترويج التجاري، مشلةً بذلك شً فنيا صغيرا يتفاعل معه الجمهور فر


