 عام 2011 نتج عنه تغيير سياسي مفاجئ لبعض الأنظمة سرعان ما م ظهر في بعض دول العالم العربي ٌ حراك شعبي  أفقدت تلك الانتكاسة الشعوب العربية الأمل في تحقيق التغيير المنشود مما دفع الباحث لعمل هذه الدراسة النظرية التحليلية بعنوان (دور الإعلام في التغيير في العالم العربي) حاول من خلالها التعرف إلى طبيعة التغيير  بالإضافة إلى بيان دور وسائل الإعلام كونها الأكثر قدرة وتأثيرا ر كما أثبتت ذلك ً في عملية التغيي  وبعد بيان الخطوات المنهجية للدراسة ناقش الباحث مفهوم التغيير وأنواعه ومستوياته والعوامل التي تحدد  ووصف عملية التغيير التي تمت في بلدان الربيع العربي وما آلت إليه،  وآفاق التغيير في العالم العربي، ثم ناقش أهمية الإعلام ودوره في التغيير،  ومواصفات قادة التغيير في وسائل الإعلام،  وبيان دور الإعلام الاجتماعي، تحليل لواقع الإعلام العربي،  واعتمد على نظرية التسويق الاجتماعي حيث ناقش مفهوم النظرية ومبادئها،  وأهم الانتقادات عليه ببيان ديناميكية ا، وبيان تفصيلي عن الحملات الإعلامية كوجه من أوجه النظرية،
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