 1   المزيج الترويجي   الإعلام     كافة أوجه النشاط  الاتصال ي    ،  والتي   تستهدف تزويد الجمهور بكافة الحقائق والأخب ار الص حيحة  والمعلومات  السليمة  عن  القضايا  والموضوعات  والمشكلات  ومجريات  الأمور   بطريقة  موضوعية وبدون تحريف ،   وبما يسهم  في   تن وير  ا لرأي   الع ام  وتكوين  الرأي   الصائب لدى الجمهور  في   الوقائع والموضوعات والمشكلات المثارة وال مطروحة     الإعلام السياحي    كافة الجهود  الاتصالية   والموضوعية وغير الشخصية والمبذول ة من الجهات الرسمية و غير  الرسمية ،   والتي   تخاطب جمهور السائحين داخل وخارج الدولة إضافة إلى مخاطبة الم واطني ن  أنفسهم ،  مع  التأكيد   على ثوابت الأ مة  م ن القيم    والمفاهيم   والمعتقدات والرموز ،    وتخفف  من ضغوط الحياة اليومية  وأعبائها ومن الشعور بالملل          خدمة أهداف ومجالات التسويق :   تعتمد أغل ب المؤسسات  والمنشآت   الاقتصادية   وغير   الاقتصادية   على وسائل الإعلام  في   تحقيق  أهدافها  الاتصالية   مع عملائها وجماهيرها      خدمة السياسة العامة للدولة والأهداف القومية :   عن طريق طرح الرؤية القومية للدولة فى التعامل مع مختلف القضايا فى إطار تحقيق   الم صلحة  الوطنية والقوم ية وخلق حالة من التفهم  والدعم لدى المواطنين لما يتخذ من قرار ات و ما يتم م ن  معالجات لمختلف القضايا     أهداف الإعلام السياحي     أولا على المستوى  الداخلي :      إبراز الأهمية  الاقتصادية   للسياحة      توضيح التأثيرات  الاجتماعية   للنشاط  السياحي      نشر  الوعي   السياحي   بين فئات المجتم ع      مقاومة الشائعات المغرضة والمؤثرة بالسلب على النشاط  السياحي      طرح القضايا السياحية على المواطنين لتعميق الدور  المجتمعي   في   المشاركة   ثانيا على المستوى  الخارجي :     وذلك بقصد تغيير  الآراء   والسلوك  والاتجاهات   السائدة ،  وت غيير س لوك  الأفراد والجماعات وخلق أنماط جديدة من السلوك     الدعاية السياحية    تلك الجهود  ال تي   تبذلها الأجهزة والمنظمات والهيئات   والمنشآت   والشركات السياح ية للتأ ثير  في   سلوك الأفراد لتحقيق  الالتقاء   بين الطلب والعرض  السياحي   أو   الترويج لفكرة  أو   مو ضوع مرت بط  بالنشاط  السياحي     الإعــــلان   اتصال   غير  شخصي   مدفوع الأجر بغرض ترويج أفكار أو   سلع أو خدمات عن طر يق جهة  محددة أو شخص معين     الإعلان السياحي    هو   اتصال   غير  شخصي    مدفوع الأجر تقوم به المنظمات والهيئات  والمنشآت   السياحية و الفندق ية  ،  بغرض جذب الطلب على المنتج  السياحي   الخاص بها عن طريق تعريف  جمهور السائحين   بخصائص المنتج  السياحي   ومميزاته   وتكلفته   وكيفية الوصول   إليه وتذكيرهم به من وق ت إلى أ خر     العلاقات العامـة   هي   عملية اتصالية الغرض منها بناء علاقات طيبة وقوية مع الجماهير  التي   تتعامل م عها  ا لمنشأة  ،  بهدف خلق صورة طيبة للمنشأة  وتحقيق علاقة اتصالية جيدة تساهم  في   القضاء على  الإشاعات أو القصص أو الأحداث  التي   قد تؤثر   بالسلب على نشاط المنشأة     العلاقات العامة السياحية    هى تلك الجهود المبذولة من قبل  المنشآت   والهيئات والمنظمات السياحية لخلق علاق ات طي بة   وقوية مع جمهور السائحين  داخل الدولة وخارجها ،
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