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إن سلوكيات البيع غير الأخلاقية تؤدي إل تآكل الثقة بين المستهلين والشركات بشل كبير، مما يؤدي إل تأثير ضار عل ولاء
العملاء وإدراك العلامة التجارية. تقل ثقتهم ف العلامة التجارية، يمن أن يون تآكل الثقة هذا ضارا بشل خاص ف عالم اليوم
ما هو أبعد من علاقات العملاء. لا تؤدي هذه المشاكل القانونية إل المترابط، فإن تداعيات ممارسات البيع غير الأخلاقية تمتد إل

تضخيم التاليف التشغيلية فحسب، بل تستهلك أيضا وقتًا وموارد ثمينة يمن إنفاقها بشل أفضل عل الابتار والنمو. يمن
للسلوك غير الأخلاق أن يتغلغل ف ثقافة مان العمل، يمن أن تؤدي هذه السلبية إل خفض الروح المعنوية والإنتاجية، لا يعد

تبن ممارسات البيع الأخلاقية مجرد التزام أخلاق؛ فهو أمر ضروري لاستدامة الأعمال عل المدى الطويل ولتنمية علاقات ذات
معن وثقة مع العملاء.


