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يمر المنتج بعدد من المراحل من وقت ظهوره ف السوق إل حيز الوجود ثم اندثاره واختفائه من التداول، وتعد معرفة هذه
المراحل ذات أثر كبير ف معرفة أي مزيج تسويق يمن استخدامه ف كل مرحلة من المراحل وهذه المراحل ه عل النحو

التال : وذلك بسبب قناعات المستهلين بفوائد المنتج وتتصف هذه المرحلة بالخصائص التالية: يتحول الإعلان ف هذه المرحلة
من الوظيفة التعريفية بالمنتج الجديد إل وظيفة خلق الطلب عل المنتج وذلك بمحاولة إقناع المستهلين بافوائده ومزاياها مقارنة
بسلع المنافسين وحثهم عل شرائها. مرحلة الازدهار (النضج) المرحلة الثالثة من مراحل دورة حياة المنتج وفيها تستمر المبيعات

ف الزيادة حت تصل إل أعل مستوياتها وعندها تون قد وصلت إل مرحلة الأستقرار الت من المتوقع لها إلا تستمر عل ذلك
إل أمد طويل.


