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يقال غن استراتيجية السلعة ه قلب خطة التسويق. ان نمو المنشأة واستمرارها يعتمد عل نجاحها ف تقديم السلع الجديدة
ذلك أن تحدد فرص السلعة الجديدة الت خط المنتجات . تحاول المنشأة أن تضع استراتيجية السلعة وتهدف ف وإضافتها ال

تعط عائد ممن عل الأموال المستثمرة ف ظل أقل خطر ممن والت تناسب موارد المنشأة سواء المادية أو الإدارية .


