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الإطار النظري العوامل النفسية والاجتماعية الت تؤثر عل قرارات الشراء لدى الطالبات المراهقات عبر وسائل التواصل
الاجتماع تشمل مجموعة متنوعة من العوامل الت يمن أن تشل السلوك الشرائ لهن. شرح لبعض هذه العوامل: 1. الضغوط

الاجتماعية: يمن أن تتعرض الفتيات المراهقات لضغوط اجتماعية عبر وسائل التواصل الاجتماع، مثل الحاجة إل التماش مع
صور المثالية المعروضة عل منصات التواصل الاجتماع والمشاهير. هذه الضغوط قد تدفعهن إل شراء المنتجات والملابس

الت تعس هذه الصور المثالية. التأثير النفس للمشاهير يمن أن يلعب المشاهير دورا كبيرا ف تحفيز الشراء عبر وسائل
التواصل الاجتماع، حيث يقومون بالترويج للمنتجات والعلامات التجارية. رؤية المشاهير يستخدمون أو ينصحون بمنتج معين

يمن أن يحفز الفتيات عل شراءه. والمشاركات الاجتماعية دورا ف تحفيز الفتيات عل الشراء عل سبيل المثال، رؤية
صديقاتهن يشترون منتجا معينا أو يثنون عليه عبر وسائل التواصل الاجتماع قد يشجعهن عل اتخاذ نفس القرار. المشاعر

ون للمشاعر والعواطف دور كبير فوالعواطف قد ي


