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وسائل الإعلان منذ ظهور الإعلانات بشلها الحديث ف بدايات القرن التاسع عشر، تم تطوير العديد من الطرق لعرضها وإيصالها
للعملاء، وأصبح اختيار طريقة الإعلان يخضع للعديد من المعايير مثل الميزانية المتوفرة وإمانية الوصول للعملاء وتفضيلاتهم

المختلفة، كما يمن للشركات اختيار الوسائل الإعلانية المناسبة الت ستساعد ف تعزيز علامتها التجارية وفيما يل بعض من أهم
أنواع وسائل الإعلان التجارية الوسائل المطبوعة تتضمن وسائل الإعلان المطبوعة الصحف والمجلات والمنشورات الورقية،

وكذلك التيبات واللوحات الإعلانية واللافتات المنشورة وغيرها من المطبوعات أصبحت الطباعة حديثا أداة شائعة جدا للإعلان؛
وذلك القدرتها عل الوصول لجمهور محدد وبلغات متعددة، ويمن الوصول إل مجموعة كبيرة من جمهور متماثل بخصائصه

السانية ومنطقته الجغرافية من خلال الإعلان عبر وسائل أخرى كالهدايا الت يطبع عليها اسم الشركة أو علامتها التجارية، وسائل
الإعلان عبر الإنترنت أذى النمو المطرد الشبة الإنترنت إل إتاحة المجال للشركات الاستخدامها للترويج عن المنتجات

والخدمات من خلال استخدام الإعلانات بعد الإعلان عبر الإنترنت أحد أشال نشر العروض الترويجية بغرض إيصال الرسائل
التسويقية لجذب المستهلين،


