 التحول الرقمي في الإعلام والصحافة يمثل عملية الانتقال من الأساليب التقليدية لنشر الأخبار والمحتوى الإعلامي إلى استخدام التقنيات الرقمية والإنترنت، الوصول السريع والواسع: يمكن للأخبار والمحتويات الإعلامية الوصول إلى جمهور أوسع وبسرعة فائقة عبر الإنترنت،  مما يسمح للوسائل الإعلامية بالتواصل مع جمهورها فور حدوث الحدث. التفاعل مع الجمهور: يمكن للمتابعين الآن التعليق والمشاركة وتقديم آرائهم على المحتوى،  مما يعزز من التواصل والتفاعل بين الجمهور والجهات الإعلامية. التخصيص والتحليل: توفر الأدوات الرقمية إمكانيات تحليل متقدمة تتيح لوسائل الإعلام فهم اهتمامات الجمهور وتفضيلاته، التعددية والشمولية: يتيح المجال للعديد من الأصوات الصغيرة والمستقلة للتواجد عبر منصات الإعلام الرقمي،  مما يعزز من التنوع والشمولية في المحتوى. تحديات التحول الرقمي في الإعلام والصحافة  مثل الإعلانات المطبوعة واشتراكات الصحف،  مما يدفع الصحف إلى البحث عن مصادر إيرادات رقمية بديلة مثل الاشتراكات عبر الإنترنت والإعلانات الرقمية. حماية الخصوصية والأمان الرقمي: مع توفر الكثير من البيانات حول الجمهور، تقنيات التحول الرقمي في الإعلام والصحافة  ورفع الكفاءة في إنتاج المحتوى. وسائل التواصل الاجتماعي: أصبحت المنصات الاجتماعية هي الوسيلة الأساسية التي يعتمدها العديد من المستخدمين للوصول إلى الأخبار والتفاعل معها.
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