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إشاليةالمنتجات الغذائيةالمهربةوالمزيفةف سوق مدينة الملا وتأثيرها عل مبيعات شركة ووكالات شهاب تأثيرالمهرباتوانتشار
المنتجاتالمزيفةلهتأثيرشديد عل وكالات شهاب ف الملا: وجود الشركة ف الملا يعن تأثرها المباشر بالمنافسة الشرسة من
المنتجاتالمهربة •.انخفاض القوة الشرائية يزيد من تحديات الشركة ف الحفاظ عل حصتها السوقية •الملا كنموذج: انتشار
واسع لهذه المنتجات بأسعار أقل بثير من الأصلية. أضرار اقتصادية للشركات الملتزمة )مثل وكالات شهاب(. •هدف العرض:
تسليط الضوء علىالإشالية، 3 التأثيرات العامة للمنتجاتالمهربةبالنسبة والشركة المنتجات المتأثرة لوكالات شهاب انتشار
السلعالمقلدةبسبب غلاءالمنتجالأصل وضعف قبوله ف السوق وضعف التوزيع. 5 دراسة حالة: مدينة الملا والسوق والمستهلك.
تدهور الأوضاع المعيشية وارتفاع أسعار السلع الخاصة بشركة شهاب بنسبة كبيرة جعلتها كأصناف ( نخبوية ) لا تقدر عل
شرائها الا شريحة محددة من المجتمع ، •.انهيار العملة المحلية ونقص الموارد •تأثير عل القوة الشرائية للمواطنين )البحث عن
البدائل الأرخص(. .1 تعزيز الرقابة الجمركية والأمنية:تشديد الرقابة عل المنافذ الحدودية والموان ) 3 مصادرة وإتلاف
هربة◦. 3-استخدام وسائل التواصل الاجتماعثفةحول مخاطر المنتجاتالمزيفةعلنا. إطلاق حملات توعيةمهربةوالمالمنتجاتالم
للتفاعل ونشر الوعيحماية المنتج والعلامة التجارية: استخدام تقنيات أمانمتقدمةف التعبئة والتغليف أختام، توسيع شبة التوزيع
لضمان توفر المنتجات الأصلية ◦. •ٍإشاليةالمنتجاتالمهربةوالمزيفةتحد متعدد الأوجهيهددصحة المستهلين والاقتصاد
والشركات. الفارق السعري البير يجعلها جذابة، •ًالمافحةتتطلبنهجاًشاملاًومتاملابين الجهات الحومية والقطاع الخاص
والمجتمع المدن. تسهيل الإبلاغ عنالمخالفاتدورالشركات )وكالات شهاب(: استراتيجيات تسعير مرنة، التعاون مع تجار
.التجزئةالتعاون الإقليم والدول: تبادل المعلومات والخبرات مع الدول والمنظماتالمتخصصة


