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تحديد هوية العلامة التجارية بحيث يحدد الشعار الذي سيتم اختياره شخصية العلامة التجارية وتوضيح نوع المنتج الذي تدور
حوله العلامة التجارية ، والتفير ف العملاء أو الفئة المستهدفة الت تصف العلامة التجارية ، ثم تعرف عل المنافسين ف نفس
المجال يفهمون أفضل مان لاستعارة الأفار للتحقق من ما يفعلونه وما الذي يعمل بشل جيد مع الجمهور ، وبالتال فإن الشعار
.جاهز ويبدأ هنا عملية تصميم الشعار ودمج المونات


