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التسويق الاجتماع: يستهدف التسويق الاجتماع جميع المستويات الاقتصادية والاجتماعية، ولن هناك اهتمام خاص ف كثير
من مخرجاته ورسائله بذوي الاحتياجات الخاصة والأطفال وكبار السن، ممن يطلق عليهم الفئات المهمشة أو الفئات الت تحتاج
إل مزيد من العون لتمينها من حقوقها؛ لأن هذه الفئات تعان أكثر من غيرها يسع التسويق الاجتماع – غالبا‐ إل إحداث
تغيير شامل ف السلوك. ويون ذلك ف تغيير السلوكيات ف مجالات اجتماعية وصحية متعددة. التسويق التجاري: يستهدف
ا، وفون من ذوي المستويات الاجتماعية والاقتصادية المرتفعة نسبيالجمهور المستهدف لمعظم حملات التسويق التجاري. يت
إحداث تعديلات طفيفة عل عادةً إل غيرهم من فئات الجمهور. يسع أحيان نادرة جدًا يستهدف الإعلان التجاري الوصول إل
سلوك المستهلك. فنادرا ما يسع الإعلان التجاري إل تعليم مستهلين جدد كيف يدخنون السجائر أو كيف يأكلون الشيوكلاتة،
ولنه يسع بشل أساس إل إبدال سلعة (ماركة) محددة يشتريها الجمهور بسلعة (ماركة) أخرى، تؤدي الغرض نفسه إو بزيادة
استهلاكه


