تُعدّ استراتيجية التسعير جزءًا لا يتجزأ من استراتيجية التسويق، وتهدف إلى تحقيق أهداف المنظمة التسويقية.  ومن أهم أهداف التسعير البقاء في السوق، وهو هدف أساسي.
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