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لم يعد التسويق ف عصر الرقمية نهجا معزو ومجزأ، بل أصبح يدمج ويخترق جميع أقسام المنظمة. إن هيل كل منظمة يحدد
،أساسا كيفية اتخاذ القرارات، فإن قوتها ف الصيانة والتحسين تتعارض مع متطلبات التحول والتغيير ف الفرص الجديدة


