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ومعرفة دوافع استخدام الشباب الليب لخطاب الراهية عبر وسائل التواصل الاجتماع، والوقوف عل مستوى الإدراك لدى
الشباب الليب لخطاب الراهية، وانطلق البحث من مشلة استخدامات الشباب الليب لعبارات خطاب الراهية عبر مواقع
بلغت 200 مفردة، ومن أبرز النتائج الت الليب عينة من الشباب الجامع وذلك بإجراء دراسة ميدانية عل التواصل الاجتماع
. توصل إليها البحث التال: دون قيود. أو لوضع شعار الشركة أو محل معين


