 يعد التخطيط الإعلامي جزءاً من التخطيط القومي الشامل للتنمية في المجالين الاقتصادي والاجتماعي حيث لا يتصل التخطيط الإعلامي فقط بالتغير المادي،  بل بالمتغيرات النفسية والاجتماعية  ص 57). وقد يختلف التخطيط الإعلامي من مجتمع لآخر طبقاً للمفاهيم والثقافة السائدة ووفقاً للإستراتيجية العامة للمجتمع،  والتي تتضمن الأهداف العليا للمواطن والوطن،  وللإستراتيجية الإعلامية التي تستوعب هذه الأهداف،  حيث يمثل التخطيط أيضاً ضرورة مهمة لإنهاء حالة التخلف التي تعيش فيها البلدان النامية،
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