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خطة تسويقية شاملة لحملة شتاء 2025 لعلامة ملابس نسائية محافظة ف أمريا الشمالية فإن المنصات الاجتماعية الت تجمع
بين المجتمع المحافظ والمحتوى العائل ستون الخيار الأمثل. أبرز هذه المنصات: * إنستغرام: منصة قوية للصور والفيديوهات
القصيرة، ويمن استخدامها لعرض المجموعات الجديدة بطريقة جذابة وعصرية مع الحفاظ عل طابعها المحافظ. * بينتيريست:
منصة مثالية لعرض لوحات الإلهام وأفار تنسيق الملابس، إلا أنه لا يزال يضم قاعدة كبيرة من المستخدمين الأكبر سنًا، * تيك
توك: يمن استخدامه بشل محدود لعرض مقاطع فيديو قصيرة ومبترة تستهدف شريحة أصغر من الجمهور المستهدف. نوع
المحتوى المطلوب * فيديوهات قصيرة: يمن استخدام الفيديوهات لعرض مجموعات الملابس بطريقة أكثر حيوية، وتقديم
نصائح حول تنسيق الملابس. * محتوى متوب: يمن استخدام المدونات والمقالات لتقديم نصائح حول الموضة والأناقة،
وتسليط الضوء عل القيم الت تمثلها العلامة التجارية. * بث مباشر: يمن تنظيم بث مباشر للإجابة عل أسئلة العملاء وعرض
تنظيم مسابقات وجوائز: * .modestfashion، #hijabfashion، #muslimfashion# المنتجات الجديدة. الموقع الجغراف، مثل
يمن تنظيم مسابقات وجوائز لجذب الانتباه وتشجيع المشاركة. * بناء مجتمع: يجب بناء مجتمع من العملاء المخلصين من خلال
التفاعل المستمر معهم والإجابة عل استفساراتهم. * التسويق بالنفوذ: التعاون مع المؤثرين ف مجال الموضة المحافظة لتعزيز
وصول العلامة التجارية إل جمهور أوسع. * الشراكات الاستراتيجية: التعاون مع العلامات التجارية الأخرى ذات القيم المشتركة.
* الثقة بالنفس: يجب أن تشجع الحملة السيدات عل الشعور بالثقة بالنفس ف ملابسهن. صورة لعباية أنيقة بلون داكن] "أظهري
modestfashion# .أناقتكِ هذا الشتاء مع مجموعتنا الجديدة من العبايات المصممة خصيصاً للمرأة العصرية المحافظة
#hijabfashion #winterfashion" باستخدام هذه الاستراتيجية الشاملة،


