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ف أواخر السبعينات ف الدخول فBaush& Lamb  فعل سبيل المثال، نلاحظ أنه عل الرغم من نجاح شركة بوش أند لومب
مواجهات تنافسية عنيفة مع غيرها من مصانع إنتاج العدسات اللاصقة ، وقد أدى ذلك إل مواجهة بوش أند لوم الآن لعدد كبير
من المنافسين، الأمر الذي كان من شأنه معاناتها بعد ذلك من النتائج الت ترتبت عل دخول منافسين جدد لها ف ميادين الأعمال
الخاصة بها. المنافس الجيد أم السي تحتاج الشركة وتستفيد بالفعل من وجود المنافسين معها ف الأسواق الت تعمل داخلها، فقد
يساهم وجود هؤلاء المنافسين ف تحقيق العديد من المنافع أو المزايا الإستراتيجية الت لاتون غالبا ف الحسبان. ولذا فقد يون
من المناسب الآن إستعراض بعضا من تلك المزايا الإستراتيجية الت يمن حصدها جراء وجود منافسين ف الأسواق الت يتم
إستهدافها وخدمتها مثل ما يل :


