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يمن تلخيص أهمية التسويق االجتماع ف ثالث محاور رئيسة، ّت تسع إل تحقيقها منظمات األعمال باتجاه تعظيم يعد هذا
بالقول: "هنالك شء واحد وال شء " Friedman " ،الهدف من أبرز األهداف ال أرباحها لصالح منفعة المالين، ف ذ لك الصدد
غيره ف المسؤولية االجتماعية لمنظمات وهو استخدامها للموارد وتضمينها لألنشطة المطلوبة باتجاه زيادة أرباحها عل األمد
الطويل، ‐2 المسؤولية تجاه المرتبطين بالمؤسسة: والمتمثلة ف العاملون بالمؤسسة، المستهلون، الموزعون والمجهزون .
.حيث تون المسؤولية االجتماعية ف جانبها التسويق والسع إلدامة العالقة معهم أو تقديم السلع أو الخدمات المناسبة لهم
S.Perrier" إثر ذلك قامت المؤسسة بالتعاون مع ية، ثالثة عشر قنينة من المياه المعدة للتسويق. وعل13( األمري ( ةّ ف
األطراف ة ال معها باسترداد ما يقارب 160 مليون قنينة من 120 ملت خسارة ّ المختلف ت تتعامل وتح ‐3 المسؤولية تجاه
13 :األمد الطويل بنفس الوقت ، أهمية التسويق االجتماع المجتمع: اإليجابية نحو مصلحة المج تمع، وأن يتم تحقيق األرباح عل
ختطيط احلمالت أن يون هنالك تعارض ما بين الهدفين أو تفضيل هدف الربح عل إنجاز األنشطة ال س ئل ّت ت وف هذا
الصدد، المصلحة االجتماعية العامة ه القضية، ومعن ذلك، والبيرة منها خاصة، أن تضع الرفاهية العامة ومصلحة المجتمع
فوق أي اعتبار ذات،


