  تلك العروض توفر للمستهلك شعورًا بالإشباع الفوري،  وهذا الأسلوب يجعل المستهلك يفكر بشكل أقل عقلانية،  مفضلًا السعر أو العرض على التفكير العميق في احتياجاته الفعلية.
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