 الإعلانات الرقمية  وكيفية تصميم حملات الإعلان،  والأدوات الجديدة للإقناع التي توفرها الوسائط الرقمية.  وغيرها.  ويتفق الكاتب مع الكثير من الأطروحات التي تؤكد قوة وفعالية الإعلانات التجارية عبر المنصات الرقمية،  والتي يمكن القول إنها غيَّرت وجه الإعلان التجاري بشكل جذري وجوهري. غير أن ما لم يشر إليه الكاتب بشكل واضح،  هو توظيف شركات التكنولوجيا،  في عمليات التسويق الرقمي،  وخصوصًا في التوصية بالإعلانات.  وعلى الرغم من أن استخدام هذه الخوارزميات يمكن أن يكون فعَّالًا في الوصول إلى الجماهير المستهدفة وزيادة نسبة النجاح في الإعلان،  فإنه يثير القلق بشأن مسألة الخصوصية.
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