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أصبحت الصحف اليومية السيارة وغيرها منوسائل
الإعلامجزءامهمامنشبةالإنترنت،وانتقلتالصفحاتالإعلانيةإلىهذهالمواقع.ورأتبرىشركاتالمنتجاتالعالمية(الماركات)البرىف مواقع
الصحفالإلترونيةفرصةللترويجلأنشطتهاالتجاريةوالوصولإلىالجمهوربسرعة،إلاأنبعضهااستغلهذهالمزاياوالتسهيلاتلعرضوترويجممار
ساتوعاداتدخيلة عل المجتمع.رأتشركات المنتجات العالميةالبرى(العلامات التجارية)ف مواقع
الصحفالإلترونيةفرصةللترويجلأنشطتهاالتجاريةوالوصولإلىالجمهوربسرعة،إلا أنبعضها استغلهذهالمزايا
والتسهيلاتلعرضوترويجعاداتوممارساتدخيلةوممارساتمنافيةللقيموالأخلاق.ظهرعلىالموقعالإلترونيلإحدىالصحف
المحليةإعلانلنوعمن العطوريسم(SixSenses-الإعلانعلعطر الحب المثير للنساء).ولواقتصرذل
صورةللعطروبعضالنصوصالمعبرة المسموح بها للترويج التجاري لانمقبولا،ولنتوفيررابط خاصعلىموقع الصحيفة يحيل
المتصفح إلىصورةخادشةللحياءفيوضعغيرلائقمعألفاظموحيةومحتوياتإباحيةأخرىلنيونمقبولابل المقاييس،ونصوصالقرآن والسنة
والدستورتحرمهذهالممارسةوتجرممرتبيها.فيفوصلالسعيإلىسبالمالمنخلال الإعلاناتإل هذه
الدرجةمنالابتذالوالانحطاط،حتىأصبحالإعلانوسيلةلنشرالإباحيةوالفاحشة؟وهل
تحقيقالمردودالماديمنقبلبعضوسائلالإعلاميحلمحلالمبادئالأخلاقية المستمدة من تعاليم
الدينالحنيف؟إنالمواثيقالأخلاقيةفيجميعالأنشطةوالقطاعاتمصونةفيجميععناصرهاويجبأنتظلمحترمة.وذللأنهلاجدوىمنتحقيقالربحإذال
متسودالأخلاقوالقيم.تقدمالشركاتالإعلانيةطرقاًوأشالامتعددةللإعلاناتالمرئية،وذلحسب طبيعة
المجتمعالذييروجفيهالإعلان،وتجدرالإشارةإلىأنهمنالضروري أن يتفق الطرفانعلىالشلالمناسبوالمقبوللدى
الجمهور.لذليجبعلىوسائل الإعلامالتيتقععل عاتقهامسؤولية أداءرسالةنبيلةأن
تراعيالمحتوىالذيينشرهقطاعالإعلاناتلتجنبمخاطرالمحتوى الإعلان عل أخلاق وسلوكيات الشباب،والتأكد من سلامةالمحتوىوفق
ضوابط واضحة قبل الموافقة علىعرضهفيإعلانمصور،والتأكدمنأنلايعنيالإعلانقبول مايصاحبالإعلانمن إيحاءاتأوصورأو
ترونالموقع الإل امالشرعأوالقانون.إذاكانالإعلانالمنشورعلمشاهدخارجة عن إطار الحشمة والحياء أو مخالفةلأح
لإحدىالمطبوعات الصحفية الإلترونيةيخدش الحياءأوالنظامالعام،فإنهاتلتزمباتخاذالإجراءاتالعمليةلمنعترارمثلهذاالسلوكغير
،المقبول،معالاعتذارللقارئعنالخطأوالالتزامبالمصداقيةوالموضوعيةواحترام الثوابت والقيم الاجتماعية


