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يمن الاستنتاج أن الدخول إل الأسواق الدولية يعتبر ضرورة حيوية للشركات ف العصر الحال. بدءا من العوامل المحلية
وصولا إل العوامل الاقتصادية واللوجستية والتقنية والاجتماعية. تتمتع الشركات الت تتمن من تحقيق نجاحات ف السوق
المحل وتوفر الموارد والقدرات اللازمة بقدرة كبيرة عل النجاح ف الأسواق الدولية. تلعب العوامل الثقافية دورا هاما ف قرار
الشركة للدخول إل الأسواق الدولية، حيث يجب أن تون الشركة عل دراية بالحياة الاجتماعية والثقافية والديمغرافية للمجتمعات
المستهدفة. من الواضح أن الدخول إل الأسواق الدولية يمن أن يون فرصة كبيرة للشركات لتحقيق النجاح وتوسيع نطاق
.عملها. يمن للشركات أن تحقق نجاحا مستداما ف الأسواق الدولية


