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حيث تشير دراسات التسويق بأن شخصين من كل عشرة أشخاص فقط يتابعان قراءة الإعلان بعد ملاحظة عنوانه، ولذلك فإن
فشل العنوان ي٤ا جذب انتباه الجمهور؛ يركز عل ميزات المنتج اأو الخدمةيركز عل المسائل الن تعن الجمهور، حدى الطرق
(Action الجيدة لجذب انتياه المتلق ه أن يطلب مته القيام بعمل ماء ويطلق عل هذا المصطلح التسويف تسمية اتخاذ إجراء
to (Call، الإعلانات والبع، سطر بغض النظر عن نوع النشاط التجاري أو المنتج أو لخدمة ل واسع فطريقة تستخدم ش وف
الت برؤج لها، يتعين عل اللعلن دائقا إثبات المصداقية بالاستعانة بطرف ثالث، إن استخدام الاعتماد الرسم أو التصديقات
الرسمية المثاسية أو أي نجع أخر من الطرق الموثوقة، من شأنه أن يوفر مصداقية لما يقذم للجمهور، ويمن أيضا الاستعانة
تقييمات واراء أفراد أو جمهور يبدون رضاهم عن المنج أوالخدمة عندما يتعلق الأمر بشراء منتج جديد، أو بمعن اخر؛ "كيف الهذا
المنتج أوالخدمة ن تون مفيدة ف حيات اليومية؟ ، م أن يركز لا أحد يرغب ف شراء منتج عديم الفاندة بالنسبة الذلك بجب له؛
،إعلان عل السبب الذي من أجله سبون المنتج او الخدمة) مفيذا للجمهور المستهدف الترويج الإعلان لمثتج وخدمة


