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يتعرض المستهلون باستمرار لمحفزات التسويق الت يمن أن تعزز الاندفاع. يمن أن تزيد من ميل المستهلين إل التصرف
بشل اندفاع ، كما تنص عل أن المستهلين الأصغر سنا ، يمن تصنيف العوامل ف مجال شراء الدفعات إل ثلاث فئات:
التصرفية ، إل الخصائص المزمنة للأفراد وتميل إل التطبيق بشل عام عبر الحالات المختلفة. والت قد تشمل عل سبيل المثال
والمتغيرات IBT سلوك التسوق لدى المستهلك أو الدافع الظرفية. الت لا يوجد فيها إلا القليل من البحث فيما يتعلق بالمعامل
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