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استراتيجية التسويق ه مجموع جميع الأهداف والغايات التسويقية المنفذة ف خطة شاملة واحدة، حيث تعتمد استراتيجية
التسويق الفعالة عل أبحاث تسويقية مثفة. كما يتم تطوير استراتيجيات التسويق للترويج لمنتجات الشركة وخدماتها. توفر
استراتيجية التسويق أساس خطتك التسويقية، خطوات تطوير استراتيجية التسويق يبدأ التسويق الفعال باستراتيجية تسويق
متطورة، كما تحدد استراتيجية التسويق اتجاه عملك وتؤثر عل كل جانب من جوانب عملها. يجب أن تشتمل استراتيجية التسويق
يجب إجراء تحليل SWOT عل: وصف منتجاتك وخدماتك بوضوح توفير تحليل المنافسين والعملاء الخطوة الأول: إجراء تحليل
SWOT عملك عل ون لها تأثير سلبن أن ييم فاءة. والعوامل التبانتظام لتحليل ما إذا كانت جميع عمليات عملك تعمل ب
(تهديد). الخطوة الثانية: تحديد القيمة المقدمة وما الذي يجعلك أفضل من منافسيك. الخطوة الثالثة: تحديد أهدافك من المهم تحديد
أهداف عملك. من الأمثلة عل هذه الأهداف التجارية: الوصول إل سوق جديد زيادة الوع بالعلامة التجارية لمنتجاتك وخدماتك
كما يجب أن تتأكد من مراجعة تقدمك بانتظام وأن تون استراتيجية التسويق الجيدة مرنة أيضا. الخطوة الرابعة: بحث السوق
وتصنيف العملاء والتركيب السان للعملاء). كما يساعدك عل فهم سلوكياتهم الشرائية ومواقفهم تجاه مختلف العلامات التجارية
والمنتجات. تحسين الاحتفاظ بالعملاء الخطوة الخامسة: البحث عن المنافسين كما يمنك أيضا القيام بهذه الخطوة بشل أفضل
وتحسين استراتيجية التسويق. حيث يتيح لك معرفة ما يميزك عن المنافسين وما الذي تفعله بشل أفضل عن منافسيك. الخطوة
السادسة: تطوير أساليب التسويق تعتمد أساليب التسويق الخاصة بك بشل أساس عل السوق المستهدف. يعد تسويق المحتوى
وتحسين محرك البحث والعلاقات العامة والأحداث والوسائط المطبوعة بعض من طرق التسويق الت يمنك استخدامها. يعد
تطوير استراتيجية التسويق جزءا لا يتجزأ من أي عملية تجارية. 1. تقدم ميزة تنافسية تمنك استراتيجية التسويق من الحصول
عرض فوائد منتجاتك وخدماتك. 2. تبن السوق وتحسين مركزك ضد المنافسين الناشئين. كما تساعدك ف ميزة تنافسية ف عل
قاعدة عملاء خاصة بك تتيح لك استراتيجية التسويق تحديد أسواق جديدة وإضافة عملاء إضافيين. 3. تساعدك ف التسعير
المناسب بالنظر إل المنتجات المماثلة من نفس النوعية، 4. تساعدك ف بناء علامتك التجارية وإنشاء خدمة عبر الإنترنت
للمنتجات والخدمات أو استخدام مسوق العمولة للتوزيع. 6. تساعد ف تخطيط ميزانيات التسويق تضمن استراتيجية التسويق
المخططة توزيع الميزانيات وفقًا لذلك. 7. تعتبر مهمة لنجاح شركتك ونموها ف المستقبل وتزيد من حصتها ف السوق، تقطع
استراتيجية التسويق شوطًا طويلا ف تحقيق أهداف شركتك. أهمية استراتيجيات التسويق: حيث يجب أن توضح الأهداف بوضوح
من خلال معرفة أين تريد الشركة أن تون ف المستقبل وماذا تخطط لتحقيقه. الفرق بين استراتيجية التسويق وخطة التسويق هو
أن استراتيجية التسويق تحدد اتجاهك وأهدافك بشل عام، توفر استراتيجية السوق نظرة مستقبلية، حيث تحدد أهدافك للسنوات
القليلة المقبلة. ف حين أن خطط التسويق ه الإجراءات الت تستخدمها شركتك حاليا. كيفية عمل تحليل للمنافسين لعمل
استراتيجية التسويق؟ توجد العديد من العوامل الت تؤثر بشل كبير عل تقديم تحليل دقيق للمنافسين لعمل استراتيجية تسويق
واضحة. ومن هذه الخطوات: 1. تحديد منافسيك: ما ه الميزة التنافسية الأكثر أهمية؟ ادرس كل المعلومات الت جمعتها من
منافسيك واستخدمها لإنشاء استراتيجية تسويقية تتيح لك التنافس معهم. هل هناك قطاع معين ف السوق غاب عنه منافسيك؟


