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تستخدم الشركات العملاقة عل مستوى العالم إستراتيجية العصف الذهن ف البحث والتطوير والتحسين، ومعالجة مشاكل
الإنتاج والتسويق من خلال ما يسم بـ (غرف العصف الذهن)، وقد ظهر دور هذه الإستراتيجية واضحا أثناء الأزمات والوارث
فقد أدت أزمة كورونا إل دفع الثير من المنتجين إل التفير الإيجاد حلول لإيصال منتجاتهم للمستهلك ف ظل تطبيق
امل والجزئبروتوكولات الحجر ال،


