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لتحسين التسويق والتوزيع، يجب التركيز عل الفاءة، تجربة العملاء، والميزة التنافسية. ف التسويق، يقترح النص تحليل السوق
والجمهور المستهدف، وتطوير استراتيجية متاملة تشمل التسويق الرقم، وسائل التواصل الاجتماع، وحملات مخصصة. يشدد
عل تحسين تجربة العملاء عبر خدمة عملاء ممتازة، برامج الولاء، والذكاء الاصطناع. كما يوص بالتعاون مع الشركاء
والموزعين، وقياس الأداء باستمرار. أما التوزيع، فيتضمن تحسين كفاءة سلاسل التوريد عبر تقنيات إدارة المخزون الحديثة
ينصح بتنويع قنوات التوزيع لتشمل القنوات الإلترونية، وتعزيز التوزيع الجغراف، وتقليل .(SCM) وبرامج إدارة سلسلة التوريد
تاليف التوزيع عبر الشحن المباشر وتحسين العمليات اللوجستية. أخيرا، يشدد عل أهمية إدارة المخزون الذكية والتحليلات
التنبؤية. باختصار، يتطلب الأمر نهجا متاملا يجمع بين التحليل، التقنيات الحديثة، والاستراتيجيات التفاعلية لتحقيق النمو
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