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ون له تأثير كبير علن أن يالعلامة التجارية ويم تحسين صورة العلامة التجارية من خلال الألوان يعد اللون أداة قوية ف
الصورة والتصور العام للشركة أو المشروع. يمن أن يساعد اللون ف نقل مشاعر وقيم وارتباطات محددة تتوافق مع هوية
العلامة التجارية المطلوبة. بالنسبة لمشروع العميل/الفريق الذي تعمل عليه، فإن اختيار لوحة ألوان بعناية تتناسب مع الجمهور
المستهدف وتعس القيم الأساسية للعلامة التجارية يمن أن يون وسيلة فعالة للغاية لتحسين صورة العلامة التجارية. فإن دمج
ظلال اللون الأزرق والرمادي ف نظام الألوان يمن أن يون خيارا مناسبا. مثل موقع الويب والمواد التسويقية وتصميم المنتج
وحت مساحة العمل الفعلية، ف إنشاء تجربة علامة تجارية متماسة لا تُنس. الاستخدام المتسق والمتعمد للألوان يمن أن يعزز
،شخصية العلامة التجارية، يمنك الاستفادة من عنصر التصميم القوي هذا لتعزيز صورة العلامة التجارية


