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تفضيلات المستهلك : تحليل المنفعه الليه والمنفعه الحديه يعط ارقاما للتعبير عن المنفعه العائله من الوحدات المستهله ، وان
اي مجموعه من السلعتين ف هذين الجزأين تشلان كميات اقل من سلعه مقابل كميات اكبر من السلعه الأخرى ، ولابد من وجود
ف التفضيل أنها مقعره وميلها يتجه ال التناقص ، ان منحنيات السواء لا b مجموعات من الملابس والطعام تساوي المجموعه
تتقاطع ) . الانحدار من اعل ال اسفل ومن يسار إل يمين: يعود إل حقيقه إن السلعتين تحققان منفعة أو إشباع معين . الرشد
من الافتراضات الرئيسه ف التحليل economic rationality الاقتصادي بين النظرية و الواقع: يعد افتراض الرشد الاقتصادي
الاقتصادي الشل المقعر للمنحن : تعتبر هذه الخاصيه عن حقيقه ان زياده الاستهلاك من سلعه معينه مقارنه بالساعه الأخرى
يجعل الاهميه النسبيه للوحده الاضافيه المستهله من السلعه اقل . العدد غير المحدود من منحنيات السواء: وهذه الخاصيه
تعبيرا عن فره التفضيل والمقارنه التindifference map  تفترض عددا غير محدود من منحنيات السواء عل خريطه السواء
. نفترضها ف سلوك المستهلك


