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يوجد أثر ايجاب لعناصر تسويق المحتوى عل أبعاد شخصية العلامة التجارية لمؤسسة موبيليس، حيث أظهرت معطيات التحليل
العلاقات التأثيرية لعناصر تسويق المحتوى عل أبعاد شخصية العلامة التجارية كل وجود علاقة معنوية بين العناصر وشخصية
،العلامة، وهذا دليل عل أن شركة الاتصالات موبيليس تهتم بالمحتوى التسويق وتوليه اهتماما كبيرا


