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تبدأ هذه الاستراتيجية بتحديد سعر مرتفع المنتج عند تقديمها بسرعة ف السنوات الأول من دورة حياته ثم تقوم بعدة بالتدريج
لتتمش مع الظروف التنافسية ف السوق والجذب الـ ا تسعير المنتجات عالية التقنية والت يون معدل التغير التك ي الصناعات
الت تون فيها وفورات الحجم غير متوفرة عندما يون الطلب عل السلعة غير مرن حينما تون الطاقة الإنتاجية للشركة محدودة
عندما تون عوائق الدخول ف السوق كثيرة تتطلب هذه الاستراتيجية تقديم المنتج الجديد ف السوق بسعر متختص ف البداية
لجذب المستهلين وإغرائهم بشرائه والإقبال عليه لأن عوائق دخول المنافسين ف السوق غير موجودة وبعد أن يسب المنتج ثقة
المستهلين وولاءهم يبدأ ف رفع السعر تدريجيا بقدر ما تسمح به ظروف السوق وتستخدم


