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هدف البحث إل قياس أثر جودة إستراتيجية التسويق اإللترون عل المؤشرات الفنية ومحاولة تحديد أهم نقاط القوة الت تميزت
بها هذه اإلستراتيجية والت تعمل عل زيادة فعالية وكفاءة هذه الب ارمج التسويقية ف تحسين مستوى أداء شركات التأمين ،
الهدف قام الباحث باإلعتماد عل المنهج الوصف التحليل االستنتاج، حيث تم اإلعتماد عل وتوضيح آليات قياس جودة
التسويق اإللترون. بينما تم اإلعتماد عل المنهج االستنتاج من خالل تحويل العالقة الت تربط بين التسويق واألداء إل فرضيات
محددة قابلة و إعتمد الباحث عل اإلستبيان عينة البحث عدد 164 مفردة من العاملين بشركات التأمين وتم اإلعتماد عل البرنامج
االحصائ وجود تأثير معنوي إلستراتيجية التسويق اإللترون عل مستوى أداء شركات التأمين، أيضا إل أهمية دور إستراتيجية
التسويق اإللترون لمنتجات التأمين ، اإللترون ف تسويق الخدمات التأمينية اثناء ازمة كورونا بمصر. االلترون يوفر العديد
من النفقات فضال عن السرعة ف إنهاء اإلجراءات اثناء أزمة كورونا


