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بات التوجه الاستراتيج المراع للرهانات البيئية ضرورةً لتحقيق نمو المؤسسات واستقرارها وفعاليتها عل المدى القصير
البيئة وكاسبةً لرضا العملاء، مما يعود بالنفع عل الحفاظ عل ساهمةً فكبرى الشركات لوضع خطط بيئية، م والطويل. تسع
أهدافها التجارية. يشهد السوق ارتفاعا ف طلب المنتجات الخضراء، ما يتيح للمؤسسات فرصةً لدخول أسواق جديدة وكسب
عملاء جدد. كما يعزز التوجه البيئ الفاءة الإنتاجية والاقتصادية عبر تقليل التاليف وتحسين جودة المنتجات. نجاح تويوتا يبرز
.أهمية التسويق الأخضر ف تحقيق الميزة التنافسية، حيث حققت أرباحا كبيرة بفضل التزاماتها البيئية والاجتماعية


