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دراسة المنتج ومانته: 2/تحديد الأهداف الإعلانية: وهو عنصرا مهما ف تحديد الإستراتيجية الإعلانية، فقد تستهدف الإستراتيجية/1
،الإعلانية زيادة الربح، أو تدعيم مانتها ف السوق، وكذلك التذكير بالمنتجات أو العلامة التجارية بحد ذاتها


